Инструкция для студентов, выполняющих ПКЗ
Перед выполнением ПКЗ по дисциплине «Маркетинг» студенту необходимо ознакомиться и рекомендуемой литературой из основного и дополнительного списка.
При выполнении ПКЗ следует формулировать свои ответы ясно и четко на поставленные вопросы, ссылаясь на источники из основного и дополнительного списка литературы по курсу «Маркетинг».
При ответе не допускается переписывание страниц учебно-методической литературы и нормативно-правовых актов, соответствующих заданию. Следует показать умение систематизировать материал, сопоставлять, анализировать, сравнивать, аргументировать собственную позицию.
Решение задач должно сопровождаться соответствующими формулами и пояснением хода решения задачи, также в обязательном порядке должны быть сделаны выводы по решению задачи.
Практическое контрольное задание должно быть оформлено в соответствии с существующими требованиями: аккуратно без помарок, без сокращений слов (кроме общепринятых). 
При оформлении работы в титульном листе обязательно должны быть указаны: наименование образовательной организации, наименование факультета, кафедры, наименование учебной дисциплины, по которой выполняется задание, ФИО студента, номер группы, а также ФИО преподавателя, осуществляющего проверку ПКЗ.
Кроме того, следует указывать вариант, номер и формулировку задания.
Объем ПКЗ не должен превышать 10-12 страниц печатного текста.
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Вариант №3.
	№№ задания
	Количество баллов
	Формулировка задания

	1
	10
	Какое влияние оказывают на деятельность компании факторы макросреды? Раскройте на конкретных примерах (2-3 реально существующие компании).

	2
	10
	Какими принципами необходимо руководствоваться при проектировании службы маркетинга в организации?

	3
	10
	Какие методы шкалирования используются при разработке анкет?

	4
	15
	Приведите примеры отнесения различных видов товаров к этапам жизненного цикла.

	5
	20
	Исследование рынка показало, что при цене 100 руб./шт. будет реализовано 200 единиц продукции, а при цене 70 руб./шт. - 500 единиц. Постройте график функции "цена-сбыт" и определите значение ценовой эластичности спроса.

	6
	10
	Что понимается под методами продвижения товара, в чем принципиальное отличие от методов сбытовой политики?

	7
	15
	К каким категориям, характеризующим деятельность компании, возможно применение метода ABC-продаж? Поясните на конкретных примерах.







