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ВВЕДЕНИЕ 

Актуальность темы исследования заключается в том, что в настоящее время туризм расширяет свои грани: одним из альтернативных туристических видов, который в последнее время интенсивно развивается, является промышленный туризм 

По мере развития туризма появляются новые объекты интереса и в соответствии с этим появляются новые его виды. Объекты и территории, которые изначально не предназначались для туристического показа, теперь становятся важным ресурсом для возникновения новых видов туризма. 

Одним из видов туризма, активно развивающихся сегодня во всем мире, является промышленный туризм, который основан не только на ознакомлении с производственными процессами предприятий различных отраслей, возможности развивать и совершенствовать создаваемую продукцию, а также на формировании новых рынков сбыта, взаимодействия с потенциальными партнерами, но и привлечение в отрасль новых молодых специалистов путем организации профориентационных экскурсий .

Промышленный туризм как направление появился относительно недавно, поэтому степень тзученности  об особенностях его организации и перспективах развития недостаточна.

Однако этому виду туризма уделяется все большее внимание в научных кругах, что приводит к появлению в зарубежной практике работ таких авторов, как Ф. Котлер, Дж. Пейн, И. Ансофф, учитывающих теоретические аспекты формирования промышленных туров и способов их организации.

В последние годы тема промышленного туризма нашла отражение в ряде работ исследователей. Так, перспективы развития промышленного туризма в России рассматривают авторы И. А. Ангелина, В. Г. Антонец, Е. В. Зобова, Л. А. Яковлева, О. А. Кацук, Е. В. Малюженко, А. А. Кабаргина, Л. Н. Деркачева, Ю. Н. Никулина, Л. В. Докашенко, С. С. Полянина.

Промышленный туризм как форма профориентации современной молодежи представлен в статье Е. А. Гришиной и Д. Е. Удалова. 
На сегодняшний день исследования не систематизированы , а информация разрознена. Фактически отсутствуют методические рекомендации по созданию промышленных туров и экскурсий, не указываются характерные  особенности промышленного туризма, отсутствуют инструкции по взаимодействию промышленных предприятий и туристских организаций, отсутствует идея подготовки квалифицированных кадров, способных организации, продвижению и реализация таких туров.

Таким образом, вопросы развития промышленного туризма остаются неисследованными, что и определяет актуальность темы исследования.

В работе использованы методы теоретического анализа, сравнительного анализа и ретроспективного анализа практики промышленного туризма в России.

Разнообразие подходов авторов,  с одной стороны, не позволяет выделить главенствующий  подход, с другой — позволяет изучить феномен развития промышленного туризма в РФ в рамках различных научных направлений от архитектуры до культурологии, что  объясняет целесообразность выбора темы исследования.

С точки зрения авторов, объединить данные подходы можно в рамках междисциплинарного подхода, рассматривая промышленный туризм как инструмент развития  территории при участии органов власти, представителей  индустрии туризма и ученых. В этом состоит научная новизна исследования.

Объектом исследования в данной работе является промышленный туризм. 

Предметом исследования является организация промышленных туров на предприятия.  

Цель  исследования  состоит  в  разработке производственного  тура  для  молодежи.

Исходя  из поставленной  цели  предстоит  решить  следующие  задачи :

1. Раскрыть сущность и особенности промышленного туризма
2. Определить роль  промышленного туризма  для мололежи 

3. Выявить тенденции  , проблемы и перспективы   промышленного  туризма 

4. Изучить развитие  промышленного  туризма в в Нижегородской  области 

5.Рассмотреть особенности организации промышленного туризма

6. Раскрыть промышленные туристические маршруты г. Нижнего Новгорода и Нижегородской области

7.  Разработка  промышленного  тура 

8. Составить текст производственного тура

9. Определить расчет стоимости производственного тура

Теоретическая значимость работы состоит в анализе подходов к изучению промышленного туризма. 

Практическая значимость заключается в выделении причин развития промышленного туризма в РФ и обосновании необходимости междисциплинарного подхода к развитию промышленного туризма.

Работа состоит из введения, двух глав, заключения, списка использованных источников и приложений

1. ТЕОРЕТИЧЕСКИЕ  АСПЕКТЫ РАЗВИТИЯ  ПРОМЫШЛЕННОГО  ТУРИЗМА 

1.1Туризм: основные понятия, роль и значение на современном этапе
Согласно Федеральному закону от 24.11.96 № 132-ФЗ «Об основах туристской деятельности в Российской Федерации» туризм был определен в число приоритетных отраслей экономики. 

В настоящем Федеральном законе используются следующие основные понятия:

-туризм - временные выезды (путешествия) граждан Российской Федерации, иностранных граждан и лиц без гражданства (далее - лица) с постоянного места жительства в лечебно-оздоровительных, рекреационных, познавательных, физкультурно-спортивных, профессионально-деловых и иных целях без занятия деятельностью, связанной с получением дохода от источников в стране (месте) временного пребывания;

-туристская деятельность - туроператорская и турагентская деятельность, а также иная деятельность по организации путешествий;

-туризм внутренний - туризм в пределах территории Российской Федерации лиц, постоянно проживающих в Российской Федерации;

-туризм выездной - туризм лиц, постоянно проживающих в Российской Федерации, в другую страну;

-туризм въездной - туризм в пределах территории Российской Федерации лиц, не проживающих постоянно в Российской Федерации;

-туризм международный - туризм выездной или въездной;

-туризм социальный - туризм, полностью или частично осуществляемый за счет бюджетных средств, средств государственных внебюджетных фондов (в том числе средств, выделяемых в рамках государственной социальной помощи), а также средств работодателей;

-туризм самодеятельный - туризм, организуемый туристами самостоятельно;

-турист - лицо, посещающее страну (место) временного пребывания в лечебно-оздоровительных, рекреационных, познавательных, физкультурно-спортивных, профессионально-деловых и иных целях без занятия деятельностью, связанной с получением дохода от источников в стране (месте) временного пребывания, на период от 24 часов до 6 месяцев подряд или осуществляющее не менее одной ночевки в стране (месте) временного пребывания;

-туристские ресурсы - природные, исторические, социально-культурные объекты, включающие объекты туристского показа, а также иные объекты, способные удовлетворить духовные и иные потребности туристов, содействовать поддержанию их жизнедеятельности, восстановлению и развитию их физических сил;

-туристская индустрия - совокупность гостиниц и иных средств размещения, средств транспорта, объектов санаторно-курортного лечения и отдыха, объектов общественного питания, объектов и средств развлечения, объектов познавательного, делового, лечебно-оздоровительного, физкультурно-спортивного и иного назначения, организаций, осуществляющих туроператорскую и турагентскую деятельность, операторов туристских информационных систем, организаций, а также индивидуальных предпринимателей и физических лиц, 

-туристский продукт - комплекс услуг по перевозке и размещению, оказываемых за общую цену (независимо от включения в общую цену стоимости экскурсионного обслуживания и (или) других услуг) по договору о реализации туристского продукта;

-туроператорская деятельность - деятельность по формированию, продвижению и реализации туристского продукта, осуществляемая юридическим лицом (далее - туроператор);

-турагентская деятельность - деятельность по продвижению и реализации туристского продукта, осуществляемая юридическим лицом или индивидуальным предпринимателем, сведения о которых внесены в единый федеральный реестр турагентов, субагентов в порядке, предусмотренном настоящим Федеральным законом (далее - турагент);

-формирование туристского продукта - деятельность туроператора по заключению и исполнению договоров с третьими лицами, оказывающими отдельные услуги, входящие в туристский продукт (гостиницы, перевозчики, экскурсоводы (гиды) и другие);

-продвижение туристского продукта - комплекс мер, направленных на реализацию туристского продукта (реклама, участие в специализированных выставках, ярмарках, организация туристских информационных центров, издание каталогов, буклетов и другое);

-реализация туристского продукта - деятельность туроператора или турагента по заключению договора о реализации туристского продукта с туристом или иным заказчиком туристского продукта, а также деятельность туроператора и (или) третьих лиц по оказанию туристу услуг в соответствии с данным договором;

Концепция развития туризма в Российской Федерации, одобренная распоряжением Правительства Российской Федерации от 11.07.2002 № 954-р, также направлена на обеспечение в стране правовой, организационной и экономической среды для формирования современной туристской индустрии. 

Туризм уже давно рассматривается как одна из наиболее доходных и интенсивно развивающихся отраслей мирового хозяйства. Об этом свидетельствует тот факт, что на долю туризма приходится около 10% мирового валового национального дохода. Успешное развитие туризма оказывает огромное влияние на такие ключевые секторы экономики, как транспорт и связь, торговля, строительная отрасль, сельское хозяйство, производство товаров народного потребления и др. Таким образом, создание развитой туристской индустрии имеет важное значение и как одно из эффективных направлений структурной перестройки экономики.

В последнее время туризм приобрел значение социального явления. Он перешел из категории элитного продукта в категорию продукта, доступного потребителю. На начальном этапе своего развития туризм рассматривался как элемент социально-культурного влияния. В наши дни он считается экономическим и массовым социальным явлением.

Сфера туризма является важнейшей и составной частью экономики любого демократического государства, а в наших условиях имеет ключевое значение в социально - экономических преобразованиях, направленных на либерализацию экономического развития. Недооценка необходимости использования новых технологий для организации сферы туризма, приведет к утрате возможностей использования этого сектора в приросте богатства и благосостояния наших стран, укреплении экономики.

Туризм имеет четкие ограничения, характеристики и множество определений в понятийном смысле. Туризм - категория, испытывающая сильное влияние экономики и обладающая дуализмом (двойственностью) внутренней природы явления, так как туризм - это и особый, массовый, род путешествий, и деятельность по организации и осуществлению этих путешествий. 

Туризм - временное перемещение людей с места своего постоянного проживания в другую страну или местность в пределах своей страны в свободное время в целях полученияудовольствия и отдыха, оздоровительных, гостевых, познавательных или в профессионально- деловых целях, но без занятия оплачиваемой работой в посещаемом месте.

Понятие «туризм» претерпевало различные изменения. Определений данному понятию много, во временном и географическом плане они различны. Приведем основные из них:

Таблица 1 Определения понятия «туризм»

	Определение
	Источник

	Туризм - деятельность, имеющая в жизни народов важное значение в силу непосредственного воздействия на социальную, культурную, образовательную и экономическую область жизни государств и их международных отношений
	Манильская декларация по мировому туризму, 1980 г.

	Туризм - это всевозможные свободные перемещения людей от места их постоянного проживания и работы, а также сфера услуг, созданная для удовлетворения потребностей, возникающих в результате этих перемещений
	Гаагская декларация по туризму, 1989 год

	Туризм - это путешествия и пребывания в местах, находящихся вне пределов обычной среды путешествующего, на срок не более 12 месяцев, с любой целью, кроме занятия оплачиваемой там деятельностью
	документы Международной конференции ООН по статистике путешествий и туризма, одобренные Всемирной туристской организацией, 1992 г.


 Роль туризм в современном мире колоссальна. Он затрагивает все сферы деятельности современного общества, в том числе экономику, культуру, социальную жизнь. Туризм играет одну из главных ролей в мировой экономике, обеспечивая десятую часть мирового валового национального продукта. Значение туризма в жизни людей, регионов, государств, а также в межгосударственных отношениях сегодня является существенным фактором социально-экономического развития.

Современная туристская индустрия является одной из наиболее доходных и быстроразвивающихся отраслей мировой экономики, которая по доходам вышла на второе место в мире, уступая только топливно-энергетическому комплексу. 

Туризм позволяет развивать малый и средний бизнес, увеличивает занятость и самозанятость населения России, способствует повышению качества жизни, сглаживает территориальные диспропорции в нашей большой и разнообразной стране. Естественно, туризм увеличивает поступления в бюджеты всех уровней и способствует развитию экспорта.

Согласно поручению президента Владимира Путина к 2030 году на территории России необходимо создать федеральные круглогодичные морские курорты, рассчитанные на размещение не менее 10 миллионов туристов в год

В наше время туризм является мощной мировой индустрией. За быстрые темпы роста он признан экономическим феноменом столетия. Во многих странах туризм играет значительную роль в формировании ВВП, создании дополнительных рабочих мест, обеспечении занятости. Туризм оказывает огромное влияние на такие ключевые отрасли экономики как транспорт, связь, строительство, сельское хозяйство, то есть выступает своеобразным катализатором социально-экономического развития.

Значение туризма, как источника валютных поступлений и расширения международных контактов, постоянно растет. Правительство продолжает системную поддержку туристической отрасли. В этом году принято решение расширить параметры программы выдачи льготных кредитов на реализацию инвестиционных проектов, направленных на развитие внутреннего и въездного туризма.

Таким  образом ,можно выделить три основных направления влияния туризма на жизнь общества: экономическое, социальное и гуманитарное.

Экономическое значение. Туризм оказывает значительное влияние на решение экономических проблем общества. Известно, что доход от иностранного туризма в развитых странах в два раза превышает доход от международной торговли цветными и черными металлами. Доходы от туризма способны поднять экономику региона, в котором он развивается.

Социальное значение туризма. Не нужно лишний раз говорить, что с развитием науки и техники, с ростом городов, производительности труда, потока информации современное общество встает перед целым рядом проблем. Безработица, низкий уровень жизни трудящихся, психологическое давление, стрессы и связанные с ними критические ситуации, повышение негативной активности молодежи в свободное время, нарушение экологического равновесия в природе - эти и другие проблемы современного общества имеют место и в нашей стране.                                            

Гуманитарное значение туризма. Говоря о значении туризма в жизни общества, нельзя забывать о его гуманитарной функции. Важной функцией туризма является предоставление возможностей для развития личности, расширения познавательного горизонта, творческого потенциала человека. Стремление к познанию всегда было неотъемлемой чертой человеческой личности.

1.2 Тенденции  развития  промышленного  туризма в России  и  Нижегородской  области 
Одним из наиболее активно развивающихся видов туризма в России и мире в целом является промышленный туризм.

В России промышленный туризм в сфере туризма и услуг не получил широкого распространения, на его долю приходится 1 % рынка туристических услуг. Самая широкая категория промышленных туристов — это в основном школьники и студенческая молодежь, так как посещение заводов и фабрик часто помогает определиться с их будущей профессией. 

Говоря о промышленном туризме, важно разделить его на два направления - историко-промышленный, включающий посещение объектов, которые уже не функционируют по прямому назначению, и собственно промышленный туризм - то есть поездки на действующие производства.

 Проектов первого типа в России достаточно много, а второй пока находится на ранней стадии. Одним из перспективных бизнес-направлений туристического рынка является познавательный промышленный туризм, позволяющий посещать и изучать предприятия и при этом быть не только зрителем, но и в некоторой степени участником производственного процесса предприятия. во время экскурсии.

Объектами такого туризма могут быть крупные промышленные гиганты с известными брендами  продукции,  так  и  небольшие цеха  или мастерские с эксклюзивными штучными товарами, где можно поучаствовать в мастер-классах по изготовлению продукции [8].

Промышленный туризм может стать важной площадкой для развития партнерства бизнеса и региональной власти, привлечения туристов и инвесторов, поддержания интереса к региону, создания положительного имиджа, укрепления бренда города (региона), развития региональной инфраструктуры.

Промышленный туризм  – это способ раскрыть возможности региона и организации и одновременно форма профориентации. Стратегия развития туризма в Российской Федерации на период до 2035 года предусматривает изучение и оценку туристского потенциала регионов Российской Федерации с точки зрения перспектив развития промыщленного  туризма. [25]

Многим российским и иностранным туристам будет интересно посетить промышленные предприятия России, развеяв представление о том, что в РФ используют старое оборудование, составляющее производства, работающее по старинке вручную и без учета стандартов качества. Они увидят, что даже в отдаленных регионах  имеются современные химико-металлургические производства, не имеющие аналогов не   только  в России,  но и в мире.

В основном предприниматели возлагают на промышленный туризм функцию продвижения конечного продукта или самой компании, если посетители не являются ее непосредственными потребителями.

Участники промышленных туров получают возможность убедиться в соответствии предприятия заявленным стандартам и требованиям к своей продукции.  В России промышленный туризм составляет лишь 3-4% туристического рынка с неравномерным распределением по регионам. Обе столицы занимают основную часть этого объема.

Развитие промышленного туризма способно существенно повысить привлекательность туризма  по всей России, способствуя дальнейшей популяризации трудовых профессий. Несмотря на преимущества, получаемые учреждениями и регионами в развитии промышленного туризма на современном этапе, существует ряд сложностей и препятствий.

 В России рынок промышленных туров недостаточно изучен, не сформулирована целевая аудитория, существуют трудности с сегментированием рынка и формулированием потребностей, отсутствует централизованная статистика по тем немногим турам, которые существуют.

Влияние промышленного туризма на туристический рынок в целом также может быть весьма значительным. Открытие для посетителей интересных производств может значительно повысить привлекательность района в глазах потенциального гостя и даже впервые вывести  его на туристическую карту.

Анализируя современные тенденции развития промышленного туризма в РФ, считаем целесообразным обозначить основные факторы, которые сдерживают его развитие. 

Основываясь на данных Ю. Н. Никулиной, С. В. Трусова [12], к таким факторам можно отнести:

 – низкий уровень заинтересованности предприятий в работе с туристами; 

– нежелание отвлекать работников от исполнения ими производственных задач; 

– низкий уровень коммуникации предприятий с потенциальными потребителями; 

– отсутствие необходимой инфраструктуры для принятия туристов; 

– отсутствие туристического маршрута, демонстрирующего промышленный потенциал территории; 

– небезопасность некоторых производств для неподготовленных групп туристов; 

– недостаток профессиональных кадров для организации экскурсий по объектам промышленного туризма; 

– отсутствие согласованности действий между предприятиями, государством, образовательными организациями и туриндустрией в вопросах организации промтуризма и др.

 В этой связи отметим, что в настоящее время необходимым условием для развития промышленного туризма в регионах нашей страны является эффективное взаимодействие между органами исполнительной власти, предприятиями различной отраслевой направленности, а также туроператорами. 

Рассматривая вопрос о перспективах развития промышленного туризма в РФ, нельзя не отметить значительную роль Агентства стратегических инициатив (АСИ) в осуществлении комплексных мер по развитию промышленного туризма в России. 

Так, при содействии АСИ была разработана «Методология развития промышленного туризма в Российской Федерации», в которой содержатся пошаговые инструкции по внедрению мероприятий, стимулирующих развитие промышленного туризма 1 . 

По инициативе АСИ был внедрен пилотный проект по развитию промышленного туризма, в котором участвовали 20 регионов РФ. Результатом проекта стал запуск более 100 экскурсий на предприятиях различных отраслей. 

В реализации проекта были задействованы такие крупные предприятия, как: Космодром «Восточный», Кемерово «Азот», КАО «Азот», ПАО «Магнитогорский металлургический комбинат», АО «МАКФА», алмазодобывающая компания АЛРОСА, ПАО «Челябинский трубопрокатный завод», Курская АЭС, ООО «ПК «Промтрактор», ООО Научно-производственное предприятие «ЭКРА», АО «Протон-ПМ», ООО «Промобот» и др.

Нижегородская область является одним из промышленных центров России. Промышленная деятельность региона разнообразна и включает металлообработку и машиностроение, энергетическую, пищевую, светотехническую, лесную, сельскохозяйственную и химическую отрасли, строительную промышленность. Современная промышленность этого региона имеет высокий индекс развития. 

В Нижегородской области интерес представляют компании с историческими производственным потенциалом и известными российскими брендами: – Горьковский автомобильный завод (ГАЗ). 

Производитель легковых и грузовых автомобилей. В годы Великой Отечественной войны изготовитель военных легковых автомобилей повышенной проходимости ГАЗ-64, ГАЗ-67, БА-64, танков Т-70 и Т-80, самоходных установок, миномётов, снарядов для ракетной установки «Катюша»; – завод Красное Сормово. 

Одно из старейших судостроительных предприятий в данной отрасли. Инновации и достижения в промышленности связаны с этим заводом. Это первая: мартеновская печь, дизель-электроход «Вандал», паровая машина на судах с клапанным распределением пара по цилиндрам, отечественный танк Т-34 и серийный выпуск данных легендарных танков, подводная лодка «Комсомолец», промышленная установка непрерывной разливки стали, морской железнодорожный паром, двухкорпусное морское крановое судно и многие другие; – авиастроительный завод «Сокол». 

Более 80 лет производит военную и гражданскую авиатехнику. В годы ВОв каждый третий истребитель был выпущен заводом. 

Сегодня специализируется на выпуске истребителей семейства «МиГ»; – Нижегородский телевизионный завод им. В. И. Ленина (ПАО «НИТЕЛ»). В годы Великой Отечественной войны практически все виды советских войск были оснащены средствами связи, изготовленными на заводе; 

– завод «Гидромаш» — ведущее российское предприятие по разработке, производству и испытаниям шасси для самолетов .

Рассматриваемые предприятия имеют музеи индустриального типа и определенно схожи. Все эти музеи предлагают экскурсии для всех желающих и туристов. Их объединяет то, что они служат историческими памятниками из-за близости к местам, где производились или производятся те или иные продукты. Все они имеют экспозиции, истории экспонаты, которые очень привлекательны для посетителей. Практически у каждого есть свой сайт, который постоянно пополняется новыми и интересными данными. Последней тенденцией для компании является создание виртуального музея на веб-сайте.

Вывод по 1 главе 

Таким образом, практика показала, что промышленный туризм популярен и имеет свой сегмент потребителей. Особенно активно в него включены те предприятия, которые к этому готовы: имеют современные музеи с интересными выставками и экспонатами, разработаны экскурсионные маршруты по зданиям и территории, есть подготовленные кадры и партнерские соглашения с туристической сферой, заинтересованы в привлечении разнообразной аудитории. Задачи этой деятельности имеют широкий диапазон: от популяризации истории предприятия, до рекламы и брендирования, получения дополнительного дохода.

Результаты проведенного исследования показали, что промышленный туризм является одним из новых и востребованных направлений отечественной туриндустрии. Его развитие позволяет одновременно решить целый комплекс разноплановых задач: содействие в профессиональном самоопределении молодежи, повышение спроса на продукцию отечественных производителей, развитие взаимосвязанных видов туризма (делового, познавательного, детского и пр.), создание положительного имиджа и инвестиционной привлекательности отраслевых производств и регионов страны и многое другое. Таким образом, с точки зрения комплексного подхода развитие промышленного туризма является выгодным для экономических систем любого иерархического уровня и характеризуется значительными преимуществами для всех заинтересованных сторон: предприятий различных отраслей экономики, регионов РФ, туристского рынка и экскурсантов, являющихся потребителями туристских услуг. Необходимым условием для развития промышленного туризма в российских регионах является эффективное взаимодействие между органами исполнительной власти, предприятиями различной отраслевой направленности, а также туроператорами. Немаловажную роль в популяризации промышленного туризма играет система информационного обеспечения, предполагающая функционирование региональных туристских интернет-порталов, а также наличие единого отечественного информационного ресурса – путеводителя по маршрутам и объектам промышленного туризма в различных субъектах РФ.

2.ИЗУЧЕНИЕ РАЗВИТИЯ И ПОВЫШЕНИЕ 

ПРИВЛЕКАТЕЛЬНОСТИ ПРОМЫШЛЕННОГО ТУРИЗМА В НИЖЕГОРОДСКОЙ ОБЛАСТИ 

2.1 Сравнительный анализ предложений Нижегородских туроператоров в сегменте промышленного туризма 

В Нижегородской области более двухсот туристических компаний, сто тридцать предприятий санаторно-курортного комплекса. Большинство турфирм работают как турагенты в сегменте выездного туризма, около 50 фирм специализируются на въездном и внутреннем туризме как туроператоры. Нижегородская область располагает уникальным потенциалом для развития въездного и внутреннего туризма: более 3200 памятников историко-культурного наследия, из них 396 памятников федерального значения, 370 музеев, более 300 памятников природного наследия.

Проведем  анализ предложенией турпродуктов в  рамках  промышленного  туризма, который  предлагает  сейчас нижегородский  рынок ( Приложение 1)

Для  проведения  анализа предложенией турпродуктов в  рамках  промышленного  туризма рассмотрим четыре  туристические  компании :

- Туристическая компания " Нижегородские каникулы"
- Туристическая  компания «GeoТур»
- Туристическая  компания  Нижегородский путешественник
- НижегородИнТур
Туристическая компания " Нижегородские каникулы" организует экскурсии для школьников на предприятия Нижнего Новгорода. Экскурсии на производство разрешают проводить немного организаций, но те кто организует, раскрывают многие тайны своего производства! 

Экскурсии на кондитерскую фабрику "Братья Грим",ребят проведут по цеху, покажут, как рождается печенье, на экскурсии на Сормовскую кондитерскую фабрику расскажут историю и покажут производства шоколада и конфет.  Экскурсия на фабрику мороженого "Колибри" .

А еще есть экскурсии на фабрику елочных игрушек " Ариель", где можно легко окунуться в Новогоднюю сказку! Но не только предприятия открывают свои двери для знакомства. Экскурсия для школьников на телеканал "Волга", закулисье цирка, в театр! 

Огромный выбор профессий открывается перед учеником окончившим школу и экскурсия на производство и предприятия Нижнего Новгорода познакомят ребят с ними!

Также , туристическая компания " Нижегородские каникулы" предлагает  следующие  туры :

-Экскурсия для школьников на аэродром

-Экскурсия для школьников  на завод ГАЗ

-Экскурсия на фабрику елочных игрушек "Ариель"

- Экскурсия для школьников на фабрику мороженого "Колибри"

Туристическая  компания ,,НижегородИнТур,, предлагает  следующие  виды  промышленного  туризма :

-Экскурсия в Семенов «На родину золотой хохломы»

-Экскурсия в Гусь-Хрустальный  Хрустальная жемучужина 

-Экскурсия в усадьбы Пашковых-Жомини

«Путешествие на камнерезную фабрику и по дворянским Усадьбам»

-Экскурсия в Выксу с посещением производства

«Удивительные превращения стали»

-Экскурсия на производство и в музей завода Красное Сормово

Как рождаются суда

Туристическая  компания «GeoТур»  предлагает  следующие  виды  туров :

-Экскурсия на фабрику мороженого «Колибри»

-Экскурсия на производство газированных напитков «ВИТАН»

-Экскурсия в галерею «Город в шоколаде»

-Экскурсия на фабрику ёлочных игрушек «Ариель»

-Экскурсия на Сормовскую кондитерскую фабрику

-Экскурсия на Хлебозавод «Каравай»

-Экскурсия на Горьковский автомобильный завод

Туристическая  компания  Нижегородский путешественник предлагает  

следующие  видв промышленных туров (фабрики и заводы) в Нижний Новгород и Нижегородскую область

-Экскурсия на фабрику мороженного "Колибри"

Экскурсия на Горьковский Автомобильный завод + Музей ГАЗ экскурсия для школьников

-Экскурсия для школьников в Оранжерею - круглогодично, Ботанический сад - летом экскурсия для детей и взрослых

-Экскурсия на "Сормовскую кондитерскую фабрику" экскурсия для школьников с 3 класса

-Экскурсия на "Хлебокомбинат"

-«Шоколадный тур» в Растяпино + Дзержинск – химическая столица России

-Экскурсия в Выксунский металлургический комбинат - с 14 лет(Приложение1)

Таким  образом ,промышленный туризм - это одно из самых интересных и познавательных направлений туризма, которое позволяет познакомиться с работой различных предприятий и организаций, узнать больше о производственных процессах и технологиях, а также окунуться в атмосферу рабочего коллектива.

Экскурсии на промышленные предприятия - это уникальная возможность увидеть своими глазами, как создаются те или иные товары, познакомиться с историей развития предприятия, его традициями и достижениями. Такие экскурсии помогают лучше понять, как работает экономика страны и какие факторы влияют на развитие промышленности.

Промышленный туризм помогает привлечь внимание общественности к проблемам и достижениям промышленности, а также способствует развитию социально-экономического партнерства между предприятиями и организациями. Кроме того, такие экскурсии на промышленные предприятия способствуют формированию положительного имиджа предприятий и повышению их инвестиционной привлекательности.

Одним из главных преимуществ промышленного туризма является то, что он позволяет увидеть производство изнутри, понять, какие процессы происходят на предприятии и как они влияют на качество продукции. Это особенно важно для тех, кто только начинает свой путь в профессии или хочет расширить свои знания в определенной области.
2.2 Анализ привлекательности промышленного  туризма методом SWOT анализа
Для оценки туристической привлекательности региона Нижегородской области предполагается применить SWOT-анализ. Он представляет собой метод стратегического планирования, используемый для оценки факторов и явлений, влияющих на проект или предприятие. Все факторы делятся на четыре категории: Strengths (сильные стороны), Weaknesses (слабые стороны), Opportunities (возможности) и Threats (угрозы). При этом первые два показателя относятся к внутренним факторам, а вторые два - к внешним. Кроме того, S и O следует отнести к положительным факторам, а W и T - к отрицательным
Сильные стороны (Strengths) представляют собой характеристики бизнес - или проектной команды, которая дает ей преимущество перед другими. По сути, при характеристике региональных возможностей в сфере туризма следует делать упор на приведенное выше понимание термина туристическая привлекательность региона. Поэтому в данной связи необходимо указать на широкий комплекс факторов как материального, так и нематериального свойства определяющих рамки существования туристической индустрии на территории Нижегородской области

Для  анализа  потенциала развития  промышленного  туризма проведем  SWOT анализ .

SWOT-анализ развития промышленного туризма (табл.1) позволил сформулировать как общие, так и особенные для каждого вида характерные черты, а также проблемы и перспективы их дальнейшего развития.

Таблица 1 SWOT-анализ развития промышленного туризма в Нижегородской  области 
	Внутренние факторы 
	Внешние факторы

	Сильные стороны
	Возможности

	1 Наличие значительного числа объектов

показа.


	1 Повышение узнаваемости предприятий. И укрепление иммилда хозяйствующего субъекта 

	2 Наличие брендов, связанных с

промышленным туризмом
	2 Увеличение количества туристов

	3 Заинтересованность властей региона в

развитии туризма
	3 Использование индустриального

наследия региона

	4 Рост турпотока в Нижегородскую область
	4 Увеличение доходов предприятий от

туризма.

	5. Новый  вид  туризма  на  рынке  туристических  услуг
	5. Возможность найти новых партнеров

	6. Малозатратный  и  конкурентоспособный вид туризма 
	6. Выстроить новые производственные цепочки, а также перенять лучший отраслевой опыт. 

	7. Наличие  составляющих познавательного, образовательного и делового  туризма, способствующего повышениюуровня  знаний  молодежи
	7. Форма профориентации. Привлечение  будущих кадров  за  счет экскурсий на  производство

	8.Заинтересованность молодежи  развитии  и продвижению новых видов туризма
	8.Возможность продвижения  конечной  продукции

	Увеличение  внутреннего  и  въездного потока туристов  в  Нижегородскую область
	Усиление  деловой  активности, создание  новых  рабочих мест

	Слабые  стороны 
	Угрозы

	1 Слабое информационное сопровождение

объектов показа.
	1.Конкуренция со  стороны других видов  туризма 

	2. Незаинтересованность  руководителей

предприятий в развитии туризма. 
	2 Мировой экономический кризис

	3.Невысокая  квалификация  персонала,

проводящего экскурсии на предприятиях
	3.Инфраструктурная  неготовность

предприятий.

	4 Дополнительные затраты предприятий на

Организацию  условий  для  проведения

экскурсий.
	4 Проблемы с обеспечением безопасности.

Снижение  туристического  спроса из за  низкого  уровня  организации экскурсий  

	5. Одноразовость
	Проблемы  обеспечения  безопасности 

	6. Ограниченный пропуск туристов на территорию предприятий
	Нарушение  производственных циклов  действующих предприятий 

	7.Отсутствие компетентных специалистов, умеющих интересно и доступно излагать экскурсионный материал,
	Проблема  нарушения  коммерческой  тайны 

	8. Необходимость подготовки очень большого количества документов до и во время экскурсии
	Низкий  уровень развития  дополнительных  услуг

	9.Недостаточное развитие туристической инфраструктуры
	Неудовлетворительное  состояние  объекта  показа 


Вровень  возможностей промышленного  туризма  определяется уровнем  потенциала  туристической  сферы  в  целом, имеющим  тесную  связь с  экономическим  благополучием  региона  и конкретных хозяйствующих  субъектов. С  полной  уверенностью  можно  утверждать, что  Нижегородская  область интересна  туристам, поэтому  стабильный  поток актуальных  предложений  по  промышленному  туризму будет  формировать  спрос  на  него, Следовательно, новые  туристические  услуги  на  Нижегородском  рынке будут  способствовать  увеличению туристических потоков в  регион

2.3 Оценка эффективности  нового  турпродукта
В ходе нашего исследования был разработан промышленный тур на ОАО «Завод Красное Сормово »   в Н. Новгороде которая получила название «Сормово-тур». 

Главной целью данного тура является формирование положительного и привлекательного образа ПАО «Завод Красное Сормово »  , а также представление молодежи  технических специальностей структуры и современных производственных технологий, используемых на заводе. 

Задачи тура включают: 

1)
Информирование о технологиях и преимуществах производства: Ребята  узнают о технологических процессах, применяемых на заводе  «Красное Сормово » , а также о преимуществах и особенностях строительства судов. 

Они будут ознакомлены с передовыми методами сборки, качественным контролем и инновационными технологиями, применяемыми на заводе. 

2)
Представление возможностей и перспектив. Тур поможет ребятам  оценить перспективы карьерного роста в судостроительной  отрасли и понять, какие профессии и специализации могут быть востребованы на заводе «Красное Сормово »  . Они смогут узнать о различных профессиональных направлениях, представленных на заводе, и о возможностях взаимовыгодного сотрудничества с компанией. 

3)
Практический опыт и взаимодействие: Молодые  люди  будут иметь возможность наблюдать и участвовать в реальных производственных процессах на заводе. Они смогут задавать вопросы специалистам и общаться с работниками, чтобы лучше понять их профессиональный опыт и реалии работы на заводе. 

4)
Вдохновение и мотивация. Промышленный тур на завод «Красное Сормово »   может вдохновить  ребят своими достижениями, инновационным подходом и репутацией компании. Это поможет молодежи  понять важность учебы, мотивироваться на профессиональное развитие и создать положительное представление о заводе «Красное Сормово »  Исходя из цели и задач тура, была определена целевая аудитория: 

Студенты факультетов промышленных технологий, электроэнергетики и транспорта; студенты факультета информационных технологий и электроники, студенты факультета вычислительной техники. При организации промышленного тура на завод «Красное Сормово »   в Н. Новгороде  для студентов технических специальностей, мы рекомендуем ограничить количество участников тура до 15–20 человек. 

Количество участников производственных туров определяется исходя из возможностей и специфики предприятия, размеров осматриваемых помещений и габаритов оборудования. 

Ограничение в 15–20 человек позволит обеспечить комфортное и безопасное посещение завода «Красное Сормово »  . Во время тура студенты смогут ознакомиться с различными этапами производства судов , наблюдать за работой современного оборудования и понять особенности процессов сборки и контроля качества. Тур на завод «Красное Сормово »   будет проводиться в соответствии с действующими нормативно-правовыми актами предприятия. Важно соблюдать правила безопасности и собственности, чтобы обеспечить успешное проведение тура.  

Промышленный тур на завод «Красное Сормово »   в Н.Новгороде также является тематическим туром, предоставляющим участникам обзор предприятия. Продолжительность тура на завод ««Красное Сормово »   составляет два дня, включая время на передвижение, показ и рассказ о предприятии. Студенты также смогут наблюдать работу конвейера, на котором происходит сборка судов , и получить представление о сложности и согласованности производственного процесса. 

Промышленный тур на завод «Красное Сормово »   в Н.Новгороде  представляет собой пешеходный тур, который позволит участникам ощутить себя частью производственного процесса, ближе познакомиться с технологией производства и оценить качество выпускаемой продукции. 

Организация тура на завод «Красное Сормово »   начинается на Соборной  площади  г.Арзамас.

Промышленный тур является комбинированным, включающим пешеходную и автобусную части. Во время автобусной части тура участникам будет предоставлен рассказ о развитии промышленного производства в Н. Новгороде  и Нижегородская  . Это позволит экскурсантам получить представление о важности и вкладе промышленных предприятий в региональную экономику. 

После автобусной части тура группа будет переходить к пешеходной, где участники проникнут на территорию завода «Красное Сормово »  . Во время пешеходной части тура экскурсанты смогут наблюдать за технологическими процессами, осмотреть производственные цехи и увидеть, как создаются суда. Это позволит им оценить масштабы производства, технические инновации и качество выпускаемой продукции. 

Согласно стандарту ГОСТ Р ИСО 13810-2016 «Туристские услуги. Промышленный туризм. Предоставление услуг», для организации промышленного тура на завод «Красное Сормово »   в Н Новгороде  была разработана программа тура. 

Детальная программа представлена в таблице 1, а технологическая карта тура в приложении 2 

Программа тура на завод «Красное Сормово »    включает в себя обзорное знакомство с предприятием и его структурой, историей, технологиями производства, работой отдельных цехов и участков.  

Программа тура на завод «Красное Сормово »    предлагает участникам обзорное знакомство с предприятием, его структурой, историей, технологиями производства, а также позволяет познакомиться с работой отдельных цехов и участков. 

Тур начинается с обзорной экскурсии по территории завода «Красное Сормово »    где студенты получают представление о его масштабах и организации работы. Студенты ознакамятся с различными зонами и отделами, включая производственные помещения, склады и административные здания. Во время экскурсии рассказывается об истории завода «Красное Сормово »   , его основных достижениях и значимых моментах развития. 

Особое внимание уделяется технологиям производства на заводе «Красное Сормово »   . Студенты получают возможность познакомиться с основными этапами и процессами производства судов. Они могут наблюдать за работой современного оборудования, роботизированных линий сборки и специализированных деталей для  судов . Это позволяет им увидеть, какие технические решения и инновации используются на заводе «Красное Сормово »    для создания качественных  судов. 

Таблица 1 – Программа тура «Красное Сормово »    

	Дни 
	Расписание программы 

	1-й 
	8:00 Отправление автобуса  автовокзала   г.   Арзамас
10:00 Прибытие в г. Н.Новгород. Переезд до гостиницы  «Ibis 3*». Заселение и регистрация.  

12:30 – Обед в  гостинице.  

13:15 – Отправление до завода «Красное Сормово »    .  

13:30 – Тур по заводу, включающий знакомство с историей предприятия, его структурой и основными технологическими процессами. 

17:30 – Обзорный тур по г. Н. Новгороду, в ходе которой студенты смогут ознакомиться с достопримечательностями и историческими местами города. 

19:00 – Ужин в кафе «Штолле»

19:30 – Переезд до отеля. 

20:00 – Свободное время. 

	2-й 
	9:00 – Завтрак в гостинице. Выселение. 

10:00 – Обзорная автобусная экскурсия по г. Н. Новгород. 

12:00 – Посещение музея   истории завода «Красное Сормово». 

14:30 – Обед в кафе-столовой «Тако» 

15:30 – Оправление в  Арзамас 


Текст промышленного тура

     Текст производственного тура на «Красное Сормово »   состоит из следующих тем: информационно – организационная часть вступления, подтема «Становление промышленного производства в Н.Новгороде , подтема «Знакомство с историей развития промышленного предприятия «Красное Сормово »   , подтема «Производство одного из самых масштабных  судостроительных компаний  в  России.  

                          Текст производственного тура :

1. Информационно – организационная часть.  

Дорогие экскурсанты, мы начинаем нашу поездку на автобусе в город Н.Новгород , я хотела бы рассказать вам некоторую информацию о заводе «Красное Сормово »   , который станет одной из главных точек нашего тура. 

Крвсное Сормово» —судостроительное предприятие в Сормовском районе Нижнего Новгорода, одно из старейших предприятий в данной отрасли. Основано в 1849 году компанией «Нижегородская машинная фабрика и Волжско-Камское буксирное и завозное пароходство», как многопрофильное предприятие для выполнения ответственных государственных заказов. Производственная структура предприятия: ОАО "Завод "Красное Сормово" является предприятием с развитыми самостоятельными производствами, вспомогательными цехами и собственным инженерным центром. Основные производства: корпусное, монтажное, механическое, металлургическое.

«ПАО Красное Сормово» — многопрофильное предприятие, приоритетным направлением деятельности которого является речное и морское судостроение. Завод «Красное Сормово» входит в Объединенную судостроительную корпорацию — одно из старейших российских судостроительных предприятий. Верфь внесла огромный вклад в развитие отечественного подводного кораблестроения и коммерческого флота.

Около 2000 судов гражданского флота построил завод за всю свою историю. Более трехсот подводных лодок и спасательных аппаратов, включая 25 атомных, построено и модернизировано на «Красном Сормове» за 75 лет.  Сегодня «Красное Сормово» строит суда коммерческого флота, отвечающие всем требованиям международных конвенций по надежности и безопасности. Английское Королевское общество корабельных инженеров (RINA) четыре раза включало сормовские танкеры в список «Значительных судов года».

Мы вскоре прибудем на завод «Красное Сормово» , где сможем непосредственно увидеть процесс производства, посетить различные цеха и узнать больше о технологиях, используемых при строительстве  судов . Я уверена, что это будет увлекательное и познавательное путешествие для каждого из вас. 

Продолжайте наслаждаться нашей поездкой, и скоро мы окунемся в увлекательный мир судостроительного  производства на заводе «Красное Сормово» ! 

Подтема «Становление промышленного производства в  Н. Новгороде   

Сегодня мы отправимся в увлекательное путешествие в прошлое, чтобы узнать о становлении промышленного производства в городе Н. Новгород

Нижний Новгород — один из крупнейших волжских городов, столица Приволжского федерального округа и центр Нижегородской области (Россия). Расположен на берегах реки Оки и реки Волги 

По численности жителей занимает пятое место в России: по данным на 2023 год население Нижнего составляло 1 млн 210 тысяч жителей.
 Город был основан в 1221 году князем Юрием Всеволодовичем у места впадения реки Оки в Волгу для обороны границ Владимирского княжества от марийцев и волжских булгар под названием Новгород Низовской. В 1341 году с созданием Нижегородского Суздальского княжества Новгород Низовский стали называть Нижним Новгородом. С покорением волжских народов, Нижний Новгород из форпоста обороны превращается в город ремесленно-торговый. В 1817 году здесь открывается крупнейшая в России Нижегородская ярмарка, благодаря чему город становится одним из крупнейших торговых центров России.

С 1932 по 1990 год город носил название Горький, в честь родившегося здесь писателя Алексея Пешкова, носившего псевдоним Максим Горький.

Самые известные предприятия Нижнего Новгорода — Горьковский автомобильный завод, на котором выпускались автомобили «Победа», «Чайка», «Волга», «Газель», а также десятки других моделей автотехники, в том числе специализированного назначения; судостроительный завод «Красное Сормово», где в советские годы велось строительство военно и гражданского флота. В Нижнем Новгород расположен головной офис компании ОАО «Волжское пароходство», авиастроительный завод «Сокол», а также многочисленные предприятия электротехнической, моторостроительной, легкой и пищевой промышленности.
До революции город был крупнейшим центром российского купечества и соотвественно торговли, в советское время в Нижнем Новгороде в процессе индустриализации был развит мощный промышленный потенциал города, его ведущими отраслями были машиностроение, металлообработка и информационные технологии. 

Накануне Великой Отечественной войны Горьковская область являлась крупнейшим, динамично развивающимся индустриальным регионом страны с развитой сетью промышленных предприятий, оснащенных передовой для своего времени техникой и оборудованием. С началом Великой Отечественной войны главной задачей стало перестроить всю промышленность области на военный лад. Государственным Комитетом Обороны было предложено в короткие сроки организовать производство и наладить массовый выпуск новых видов оборонной продукции. Уже в первые дни войны Горьковская областная партийная организация,  руководствуясь  указаниями  партии  и  правительства,  решала  сложные и  ответственные задачи по переводу промышленности на производство оборонной продукции. При  этом учитывались сложившиеся в мирные годы экономические связи, наличие развитой  промышленности  (особенно машиностроения), развитая сеть железных  дорог, волжская транспортная артерия – все это создавало необходимые предпосылки для организации на территории региона крупного центра по производству боевой техники и вооружения.

В короткие сроки город Горький стал важнейшим центром производства оборонной промышленности и «кузницей» Великой победы.

Подтема «Знакомство с историей развития промышленного предприятия «Красное Сормово» 

После нападения Германии на Советский Союз в июне 1941 года завод «Красное Сормово» был вынужден в короткие сроки перейти на военное производство. Государственный комитет обороны постановлением № 1 обязал Сормовский завод производить танки Т-34 .

Переоборудование завода по производству кораблей на производство танков — очень сложная задача с технической точки зрения: «Завод превратился в огромную стройплощадку». Им приходилось сваривать и катать такие стали, с которыми они раньше никогда не работали. Литейным отделам необходимо было организовать производство броневого литья, а кузнецам – резко увеличить выпуск штампов, в том числе из специальных марок стали, чего раньше не было. Пришлось восстанавливать производство гусеничных траков, что оказалось самой сложной задачей. В термическом цехе существенно изменилась номенклатура деталей и усложнилась технология всего производства. Увеличивающийся объем сварочных работ побудил сормовичей заняться автоматизацией, которой до войны тоже не было.

Основные цеха были переоборудованы. Производственные площади расширились. Работали круглосуточно.  «В бою танк Т-34 показал себя превосходящей машиной не только своего класса, но и многих типов «тяжелых» машин.

Значительным вкладом стало строительство заводом «Красное Сормово» подводных лодок малого водоизмещения серии «С» для Балтийского и Северного театров военных действий. Всего за годы войны на фронт было отправлено 27 лодок.

Завод «Красное Сормово» также производил боеприпасы, «доля этого производства в общем объеме составила около 17%». С каждым годом завод развивался и совершенствовался. Были внедрены новые технологии, модернизировано оборудование, расширялся ассортимент выпускаемых судов.

Сейчас "Красное Сормово" является лидером по количеству построенных сухогрузных судов проекта RSD59 среди отечественных верфей. На заводе строится самая крупная за почти два десятилетия существования ОСК серия RSD59: 34 сухогруза будут спущены на воду до 2027 года. Они составляют основу современного грузового флота страны.  Также в портфеле заказов завода - серия из трех круизных лайнеров проекта 00840 "Карелия". Новые четырехпалубные теплоходы смешанного плавания (река - море) будут эксплуатироваться в Каспийском, Черном, Азовском, Балтийском и Белом морях с возможностью захода на Соловецкие острова, а также в акватории Финского залива и на внутренних водных путях России.

Мы надеемся, что наше путешествие позволило вам ознакомиться с историей и становлением одного из самых масштабных судостроительных предприятий в  России .  Благодарим вас за внимание и желаем приятного пребывания в нашем прекрасном городе! 

Расчет стоимости промышленного тура

         Расчет стоимости производственного тура является важным этапом организации такого мероприятия. Один из наиболее предпочтительных методов определения цены основан на затратах, исходя из общей стоимости туристского продукта. При использовании этого метода можно определить нижний предел цены. 

Расчет стоимости тура основан на прямых затратах, включающих следующие элементы: аренда транспортного средства (автобус), услуги экскурсовода, питание, страховка, стоимость тура на предприятии. Для определения стоимости тура учитываются конкретные затраты, прямые расходы, связанными с организацией тура, косвенные расходы. 

Таблица 2 – Средняя стоимость тура 

	Услуга 
	Стоимость на 1 чел., руб. 
	Стоимость на группу 19 чел., руб. 

	Транспортные услуги 
	632 
	12 000 

	Экскурсионное обслуживание 
	106 
	2 000 

	Проживание 
	1 575 
	29 925 

	Питание 
	1 200 
	22 800 

	Страховка  
	250 
	4 750 

	Итого, себестоимость тура составила: 
	3 763 
	71 497 

	НДС 20 % 
	753 
	14 300 

	Косвенные расходы 10 % 
	377 
	7 150 

	Итого, 
стоимость 
тура составила: 
	4 893 
	92 967 


 Таким образом, стоимость тура «Красное Сормово»» на группу 19 человек составляет 92 967 руб. Стоимость тура на одного человека составляет 4 893 руб. 

Заключение 

Промышленный туризм является одним из направлений туристического движения, способом продвижения брендов и территорий. Несмотря на то, что в большинстве случаев предприятия самостоятельно определяют условия и возможности проведения экскурсий, существуют общие черты в организации промышленных туров.

Промышленный туризм – организованное посещение действующих предприятий с целью удовлетворения познавательных, профессионально-деловых и прочих потребностей. Основной формой промышленного туризма является  промышленная экскурсия, то есть посещение определенных объектов, таких как фабрики, заводы, комбинаты и т. д., по заранее разработанному маршруту со специальным руководителем – экскурсоводом.

Экскурсия школьников на современное промышленное производство является одним из элементов системы профоориентационной  работы ,позволяющей ознакомиться с современным производством , с особенностями технологических процессов, с условиями труда работников предприятий, узнать подробности о рабочих профессиях, вакантных местах и о сложившейся ситуации на рынке труда на текущий момент времени.

Таким образом, разработка промышленных туров для  моложежи представляет собой важную и перспективную инициативу, способствующую интеграции теоретических знаний с практическим опытом в учебный процесс. Эта программа туризма открывает уникальные возможности для студентов  в понимании промышленных процессов и технологий, обогащает их профессиональные навыки и способствует лучшему пониманию современных требований рынка труда. 

Разработка и реализация промышленных туров помогут студентам увидеть реальные примеры применения своих учебных знаний в практике. Они смогут наблюдать и изучать инновационные технологии, процессы производства, а также взаимодействие различных отделов и специалистов в рамках предприятия. Такой опыт способствует формированию глубокого понимания профессиональных процессов и развитию критического мышления у студентов. 

Кроме того, промышленный туризм для молодежи   имеет потенциал для развития партнерских отношений с предприятиями и организациями различных отраслей. Это позволит студентам установить контакты с профессионалами своей области, расширить свою профессиональную сеть и создать возможности для будущей карьеры. 

В целом, организация промышленного туризма для студентов  является важным инструментом, способствующим активному включению молодых людей   в реальные производственные процессы и повышению их конкурентоспособности на рынке труда. Эта инициатива должна получить поддержку и дальнейшую разработку, чтобы обеспечить студентам максимальную выгоду и успешное будущее в их профессиональной сфере. Интеграция промышленных туров в учебный процесс благотворно повлияет на профориентацию студентов, их мотивацию, трудоустройство после окончания обучения. Для промышленных предприятий это возможность продвижения бренда, увеличения количества квалифицированных работников, привлечение инвестиций. 
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Приложение 1

Таблица 1 - Анализ предложений турпродуктов в рамках промышленного туризма в  Нижегородской  области 
	Наименование туристского  предприятия
	Содержание тура
	Продолжительность  тура
	Доп.  услуги
	Цена  тура 

С 1 чел.

	«Нижегородские каникулы»
	
	
	
	

	
	1.Экскурсия для школьников на аэродром
	6 часов


	обед
	Под запрос

	
	-Экскурсия для школьников  на завод ГАЗ
	4часов


	-
	1200

	
	-Экскурсия на фабрику елочных игрушек "Ариель"
	5часов


	обед
	1300

	
	- Экскурсия для школьников на фабрику мороженого "Колибри"
	3 часов


	Мастер класс
	1000

	НижегородИнТур
	
	
	
	

	
	Экскурсия в Семенов
«На родину золотой хохломы» 
	Однодневеый


	обед
	1300

	
	-Экскурсия в Гусь-Хрустальный
Хрустальная жемчужина мещёрской стороны
	даухдневный
	3 разовое питание
	По запросу

	
	Экскурсия в усадьбы Пашковых-Жомини
«Путешествие на камнерезную фабрику и по дворянским Усадьбам»
	Однодневеый


	обед
	800

	
	-Экскурсия в     Выксу с посещением производства
«Удивительные превращения стали»
	Однодневеый


	Двухразовое питание 
	1600

	GeoТур
	
	
	
	

	
	-Экскурсия на фабрику мороженого «Колибри»
	5 часов
	обед
	1150

	
	-Экскурсия на производство газированных напитков «ВИТАН»
	3 часа 
	-
	600

	
	-Экскурсия в галерею «Город в шоколаде»
	4 часа
	обед
	1100

	
	-Экскурсия на фабрику ёлочных игрушек «Ариель»
	5 часов
	Обед  
	1150

	
	Однодневный: Богородск – экскурсия по городу, центр керамики, исторический музей. Павлово – экскурсия по городу, посещение краеведческого музея. Казаково – фабрика филиграни. Двухдневный: Нижний Новгород – Кремль, Рождественская, Большая Покровская, посещение «Юрковки
	однодневный
	3-х разовое питание
	Под запрос

	
	2 завтрака, 2 обеда, отель. Нижний Новгород – Кремль, Рождественская, Большая Покровская, посещение музея (литературный, домик Каширина, музей-квартира Горького), музей художественных промыслов. Павлово – экскурсия по городу, посещение краеведческого музея. Казаково – обзорная экскурсия с посещением церкви, фабрика филиграни.
	двухдневная
	Мастер-класс по гончарному искусству, ужин 

	От 4200 для взрос лых, 4150 рублей 
для детей группа 40+4. 10+1 6300/6150

	Нижегородский
путешественник
	
	
	
	

	
	
Экскурсия на Горьковский Автомобильный завод + Музей ГАЗ экскурсия для школьников
	однодневный
	Двухразовое  питание
	По запросу

	
	-Экскурсия для школьников в Оранжерею - круглогодично, Ботанический сад - летом экскурсия для детей и взрослых
	4 часа 
	обед
	1200

	
	-Экскурсия на "Сормовскую кондитерскую фабрику" экскурсия для школьников с 3 класса
	4 часа
	обед
	1100

	
	Выкса – музей истории завода Баташевых, Иверский монастырь, путевая информация, объекты фестиваля
«Арт-овраг», каскад озер.
	Однодневный 
	обед
	Под запрос, от 15 человек, от 2000 рублей.

	
	Павлово – экскурсия по городу, посещение краеведческого музея. Казаково – обзорная экскурсия с посещением церкви, фабрика филиграни.
	Однодневный 
	Обед, мастеркласс
	1120 рублей взрослые, 1040 детский

	
	Экскурсия на фабрику "Колибри"
	5 часов
	обед
	1150


Приложение 2

Технологическая карта тура 

Тема тура: производственный тур на ПАО «Завод Красное Сормово »  
 Продолжительность: 2 дня. 

Протяженность: 105 км. 

Содержание тура: знакомство со становлением промышленного производства в Н.Новгороде с историей развития промышленного предприятия ПАО «Завода Красное Сормово »  и его производством.  

Маршрут тура: Соборная площадь  г. Арзамас – ПАО «Завод Красное Сормово »   (г. Н.Новгород)

Таблица 8 – Производственный тур на ПАО «Завода Красное Сормово »   

	Маршрут 
	Остановки 
	Объект показа 
	Время 
	Подтемы и вопросы 
	Организационные указания 
	Методические указания 

	Соборная площадь г. Арзамас-

г. Н.Новгород


	Соборная площадь г. Арзамас(место посадки студентов в автобус) 
	Презентация ПАО «Завода Красное Сормово  
	2 часов 
	1 
подтема: 

«Становление промышленного производства в Н.Новгороде; 
	Представиться экскурсантам, представить им водителя. Обозначить название экскурсии на ПАО «Завода Красное Сормово . 

Обозначить программу экскурсии и маршрут движения. 

Проинструктировать  
	Экскурсионная справка Описание объектов 

Комментирование 


Продолжение таблицы 8 – Производственный тур на ПАО «Завода Красное Сормово »   

	 Маршрут 
	Остановки 
	Объект показа 
	Время 
	Подтемы и вопросы 
	Организационные указания 
	Методические указания 

	 
	 
	 
	 
	 
	экскурсантов о поведении в автобусе и при выходе на объект показа. 
	 

	г. 
Арзамас, Соборная площадь – Н. Новгород 
	Музей 
истории г Красное Сормово »  
	Музей 
истории г Красное Сормово »  
	120 мин 
	2 
подтема: 
«Знакомство 
с историей Музей 
истории г Красное Сормово »    
	Дать указания водителю начать движение и остановиться у входа в музей. Во время остановки разместить экскурсантов полукругом для лучшего обзора объекта. 
Встретить представителя музея и представить его экскурсантам (должность, ФИО). После проведения экскурсии поблагодарить его от группы. По окончании экскурсии поблагодарить экскурсантов за участие. 
	Панорамный 
показ 

Экскурсионная справка Описание объектов Показ объекта по ходу движения Методический прием 

движения 


14
3

