140-1 30 стр
Тема Креатив и креативные технологии, применяемые в коммуникационных компаниях.
Сноски в теоретич главе 2-3 на стр в конце страницы
Сноски оформляют 10 шрифтом, межстрочный интервал 1,0, выравнивание текста по ширине листа.


МФЮА КУР
Вся структура введения
	1. Раскрывается актуальность исследуемой темы ВКР (одним предложением), обосновываются мотивы её выбора.
Возможно  подтверждение  актуальности  исследованиями ученых или статистическими данными.
Методологические, эмпирические и при необходимости нормативные основы для написания работы

	2. Ставится цель исследования изучение теоретических и практических материалов по теме исследования для разработке рекомендаций по содержанию 3 главы ВКР 

	3. Формулируются задачи исследования (по оглавлению ВКР)

	4. Определяется  объект исследования (это предприятие на пример которого пишется ВКР) 

	5. Обосновывается предмет исследования (соответствует теме ВКР)

	6.Указывается методологическая основа исследования (характеристика основных источников информации: официальных, научных, литературных, библиографических)

	7. Структура исследования, (аннотация* содержания работы)




список 1-3 НПА в последней редакции, всего не менее 30 не ранее 2025г
Наименование разделов указывать обязательно:
	· Нормативно-правовые источники
· Учебники, монографии, брошюры

	· Периодические источники
· Электронные ресурсы



