
4 Брендбук современных СМИ 
 

Многостраничное положение, охватывающие не только все параметры самого 

средства массовой информации, но так же все, что связанно с сувенирной продукцией и 

сайтом (сайт и группа в социальных сетях). 

 

Пример бренд-бука СМИ 

 
 

 



 

В перечень важный параметров, которые описываются в бренд буке, входят 

следующие: 

- Трекинг (для большинства печатных СМИ данный параметр находится в 

диапазоне +30 / - 30). Практическим примером можно считать упоминания у брендбуке 

журнала «Я Покупаю», где трекинг ограничивался +25 / -25. 

- Ширина букв (чаще всего данный параметр возможно видоизменять в диапазоне 

90% / 105%). В качестве примера можно упомянуть газету «Аргументы и факты на Оби», 

у данного издания ширина букв имеет нижний предел 97%, а верхний предел 107% (в 

2011 – 2012 годах) 

 

Основная задача выше указанных параметров в печатных СМИ – это борьба с так 

называемыми «хвостами» и «висячими строками». Иногда для реализации данной задачи 

приходится применять и трекинг и изменения ширины букв. Так же данные инструменты 

служат для сжатия абзацев или даже всего материала (полосы или разворота), так же 

редко для данных целей используется межстрочный интервал. 

Так же в таких бренд буках часто прописываются иные тонкости, например, 

написание цифровых значений, подписи к объектам, телефоны и оформления адресных 

блоков. 

 

 



 
 

Цветовая концепция современных СМИ 

В целом разделяют три основные группы по цветовому признаку: 

- Цветные СМИ (Полно цвет) 

- Двухцветные 

- Черно-белые 

 

Цветовая палитра 

Ограничивается 2-3 цветами, чаще всего это ограничения выглядит следующим 

образом. 

- Для цветных СМИ (2-3 цвета, основной палитры и 1-2 цвета дополнительных) 

- Для двухцветных (основными является черный, и синий или красный, в перечень 

дополнительных относятся оттенки черного и оттенки второго цвета) 

- Черно-белых (черный цвет является основным, все оттенки 40%, 60% и 80% 

являются дополнительными). 

 

Виды логотипов и их использование 

• Стандартный 

• Монохромный 

• Черно-белый 

 

Стандартный 

Стандартный логотип – основной, используется на обложке издания, на 

сувенирной и подарочной продукции, состоит из основных фирменных цветов и шрифта. 

Может быть комбинированных – состоять из графической и текстовой частей, чаще всего 

только текстовым. Стоит отметить, что у стандартного логотипа есть много 

разновидностей. Для примера рассмотрим логотип СибГУТИ.   

 

Монохромный 



Монохромный логотип – используется, основное его применения это 

использования данного логотипа для создания формы теснения на подарочной продукции. 

 
 

Черно-белый 

Черно-белый логотип – используется редко. Самое частое использование для 

внутренней документации (бланки, договора, и т.д.). 

 


