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Элементы композиции являются «кирпичам», из которых строится объект 

графического дизайна. Для газеты или журнала элемент оформления - это «одна из 

составных частей внешней формы периодического издания, обладающая определенной 

функцией при передаче содержания, имеющая свое назначение и ряд специфических 

признаков, которые позволяют выделить данный элемент из всей системы оформления». 

 

4.1. Элементы,  используемые многократно в оформлении 

 

Четыре типа элементов используются многократно и составляют 90% всей 

оформительской суеты: 

- заголовки - крупные надписи, выделяющие каждую статью; 

- текст - сама статья; 

- фото - фотографии, сопровождающие статью; 

- комментарий к фото - текст, сопровождающий фото. 

 

«Журналы - один из лучших индикаторов типографического вкуса в стране. Их 

дизайн меняется часто, чтобы по возможности всегда быть на гребне культурных тенденций. 

Конкуренция среди издателей журналов важна, поэтому дизайн жизненно важен». Не для 

всех изданий удобство и красота стоят на первом месте при выборе графического 

оформления. Необходимо чтобы ожидания, возникающие у читателя при взгляде на журнал, 

соответствовали его содержанию.  

Хороший текстовый шрифт должен быть, прежде всего, максимально разнообразен 

графически в рамках предельно жестко заданного стиля. Буквы ни в коем случае не должны 

подделываться друг под друга, это помешает читаемость. Второе основное правило 

текстового шрифта: геометрия всегда приносится в жертву иллюзии. Штрихи, кажущиеся 

одинаковыми, могут быть (и зачастую бывают) разной толщины, многие буквы имеют 

специальные компенсаторы избыточной плотности, но на глаз блок текста должен 

восприниматься как равномерно серый. Шрифтовое оформление основного текста журнала 

рекомендуется ограничивать двумя гарнитурами шрифта, но использованием широкого 

ассортимента начертаний (курсив, полужирное начертание, капитель и т.д.). В сочетаемых 

шрифтах должны одновременно присутствовать контраст и единство. Мера контраста и мера 

единства, также как и способы их достижения, определяются отдельно для каждого 

конкретного случая.  



 
Рисунок 1 – Пример полосы в журнале (издание «Председатель» и «Я Покупаю») 

 

4.2. Графические элементы в оформлении 

Наряду с текстом, ведущим компонентом иллюстрированного журнала является 

изображение. У иллюстраций в журнале много функций. «Они несут дополнительную 

информацию, передают настроение или атмосферу событий, описанных в статье, 

привлекают внимание к статье, разбивают текст, останавливают мгновенье и позволяют 

изучить его так, как не позволил бы этого сделать движущийся образ. К тому же они и сами 

по себе обладают художественной ценностью».  

 

Условно иллюстрации можно разделить на три основных вида: 

- иллюстрации, сюжетно связанные с текстом; 

- художественно-образные иллюстрации (коллажи, рисунки); 

- инфографика. 
 



 
Рисунок 2 – Пример фотоколлажа 

 

Иллюстрации, сюжетно связанные с текстом - это, прежде всего информационный 

материал, несущий в себе определенное сообщение. Назначение такой иллюстрации - дать 

визуальное представление о том событии или человеке, о котором идет речь в размещенном 

рядом репортаже или интервью. Важнейшая задача иллюстрации - не украшать, а 

информировать. Основным жанром такой иллюстрации является событийная, репортажная 

фотография. Художественно-образные иллюстрации являются очень интересным и 

привлекательным элементом дизайна, способным значительно повысить уровень 

оформления того или иного издания. Привлекательность информационной графики (карты, 

таблицы, диаграммы, графики) определяется двумя факторами: она легко увязывается с 

содержанием материала, обеспечивая наглядное и удобное представление конкретной 

информации, и служит превосходным оформительским средством. Используя инфографику в 

журнале, необходимо помнить, что она не должна быть слишком сложной. Содержание 

диаграммы или таблицы должно пониматься читателем без напряжения, ведь основная ее 

задача - наглядно демонстрировать самые сложные, чаще всего статистические, выкладки. 

 

4.3. Инфогра́фика 

- Инфогра́фика (от лат. informatio — осведомление, разъяснение, изложение; и др.-греч. 

γραφικός — письменный, от γράφω — пишу) — это графический способ подачи информации, 

данных и знаний, целью которого является быстро и чётко преподносить сложную 

информацию.  

Одна из форм информационного дизайна: 

 Изображение — это одна из форм коммуникаций, играющая важную роль в презентации 

идей. Одно грамотное изображение стоит 1000 слов. Оно способно упростить смысл и в то 

же время передать всю необходимую информацию. Изображения делают информацию более 

привлекательной и убедительной. 



 

 

Что же такое инфографика? 

Обычно под этим термином понимается визуальное представление информации, 

данных и знаний. В которых используется комплексная информация, необходимая для 

быстрого представления большого количества данных. Инфографику активно используют в 

совершенно разных областях, начиная от науки и статистики демографических данных и 

заканчивая журналистикой и образованием. В общем, это достаточно универсальное 

средство для распространения концептуальной информации. 

 

Порядок разработки визуального представления информации 

1. Формирование идеи 

Первым этапом создания любого вида информации является идея. Набросайте 7-10 

возможных тем для визуализации. 

2. Сбор и систематизация информации  

Рекомендую брать цифры на серьезных порталах, как-то: НИИ, официальные сайты 

маркетинговых и статистических компаний, исследования конкретных научных деятелей. 

Разбейте информацию на категории. 

3. Набросок  

Сделайте предварительную блок-схему будущей инфографики. Группировать данные 

можно: по хронологии; по логике; по иерархии; по геолокации; по алфавиту. Важно, чтобы 

читатель смог с первого раза проследить выкладку от начала до конца. Среди европейцев 

общепринято чтение справа налево или по часовой стрелке. 

4. Написание текста  

Для каждого пункта набросайте черновой вариант подписи. Эту информацию можно подать 

несколькими способами:  

а) 20-26 лет – 80% девушек;  

б) 80% - в возрасте от 20 до 26 лет. 

5. Выбор графического сопровождения  

Хорошим тоном для создания качественной инфографики является использование двух 

типов графических объектов. Один – основной и несколько дополнительных. Первый 

расставляет акценты и дает представление о тематической направленности контента 

(большой график, диаграмма, человечек и т.д.), второй - делает данные более доступными 

для восприятия (стрелки, сноски, блоки). 

6. Финальные штрихи  

Непременно вычитайте и просмотрите результат работы на предмет ошибок, опечаток, 

шероховатостей. Затем сохраните инфографику в формате .jpg и опубликуйте ее. 

 



 
 
 

 
Рисунок 3 – Пример инфографик 

 

Признаки качественной инфографики  

1. Достоверность  

2. Понятность  

3. Лаконичность 

4. Структурированность  

5. Целенаправленность 

6. Своевременность  

7. Единый стиль  

8. Мощный заголовок 



9. Читабельность  

10. Ценность  

- Постарайтесь отыскать действительно стоящую информацию, как бы ни была красиво 

оформлена пустота – она все равно не принесет ничего полезного. Хорошо такое наполнение 

как:  

- классификации;  

- статистика и исследования с цифрами;  

- коллекции советов;  

- подборки трендов;  

- рекомендации по выбору чего-либо;  

- сравнительные характеристики;  

- чек-листы;  

- история;  

- отчеты за конкретный период;  

- структурный разбор товара или услуги. 
 

 
Рисунок 4 – Пример статистической инфографики 

 
 



 
Рисунок 5 – Пример сравнительной инфографики 

 

Цель инфографики 

Основная цель инфографики — информирование. При этом часто данный инструмент 

выступает в качестве дополнения к текстовой информации, которая охватывает тему в 

полном объеме и содержит некоторые пояснения. 

 

4.4. Задачи визуальных средств  

 

Визуальные средства всегда должны выполнять, по крайней мере, одну из следующих 

задач: 

- привлекать внимание читателя, 

- обозначать основную мысль страницы, 

- выделять среди читателей тех, кому предназначена страница. 

 

И одна из главных задач - создать благоприятное впечатление о странице и ее содержании, а 

также обеспечить непрерывность воздействия всех страниц в журнале путем использования 

одних и тех же стилевых приемов. 



 

4.5. Расширенный список элементов, на которых строится макет журнала  

 

На основе представленных классификаций можно составить список основных 

графических элементов на которых строится макет журнала: 

- Логотип 

- Цветовая схема 

- Основной текст 

- «Воздух» - свободное пространство 

- Выделения в тексте. Врезки, заголовочные комплексы и другие. Выделения могут 

осуществляться при помощи шрифта, цвета, декоративных элементов: пиктограмм, линеек и 

т.д. 

- Изображения 

- Фотографии. Следует рассмотреть как разные виды иллюстративного фото (репортажное 

фото, постановочное, ассоциативное), так и материалы, строящиеся на этом виде 

изображений: фотоистории и фоторепортажи 

- Художественно-образные иллюстрации. Различные виды рисунков, а также коллажи. 

- Реклама. Без нее сегодня не обходится практически ни один журнала, и нужно гармонично 

вписать ее в графическую модель, по этому следует рассмотреть различные решения в 

оформлении рекламных материалов. 

 

 


