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Рекламная деятельность 
Разработка рекламной кампании фирмы (на примере…).
Разработка креативной стратегии для визуализации рекламной кампании (на примере…).
Особенности рекламы товаров и услуг для молодежной аудитории (на примере…).
Формирование потребительских предпочтений средствами рекламы (на примере…).
Применение рекламных технологий в выставочной деятельности организации (на примере …).
Моделирование поведения потребителей в системе рекламных коммуникаций (на примере…). 
Особенности разработки и обоснования медиаплана организации (на примере…).
Применение креативных стратегий в рекламной кампании (на примере…).
Специфика проведения антикризисной рекламной кампании (на примере…).
Особенности использования «нетрадиционных» видов рекламы (на примере…).
Разработка рекламных мероприятий для предприятий сферы B2B (на примере...).
Разработка рекламной кампании при выводе товара/услуги на рынок B2B (на примере…).
Разработка рекламной кампании на рынке конечных потребителей (на примере…).
Адаптация	транснационального рекламного продукта на национальном рынке (на примере…).
PR-деятельность 
РR-коммуникации в коммерческой деятельности компании (на примере...).
РR-технологии как инструмент развития компании (на примере ...).
РR-деятельность как условие успешного выведения на рынок нового товара/ услуги (на примере ...).
Разработка PR-кампании для некоммерческой организации (на примере …).
Организация специального мероприятия в рамках PR-кампании предприятия (на примере…).
Разработка PR-программы для организации (на примере…).
Использование компанией технологий креативного PR (на примере…).
Разработка и реализация социальных PR-проектов (на примере…).

Рекламное и PR-продвижение компании в сети Интернет
Совершенствование интернет-сайта как коммуникационного ресурса компании (на примере…).
Стратегия применения таргетированной рекламы (на примере…).
Продвижение стартапа в социальных сетях (на примере ...).
Особенности разработки SMM-кампании (на примере ...).
Использование нативной рекламы и ньюсджекинга для продвижения услуг (на примере…).
Построение коммуникации с потребителем посредством социальных медиа (на примере…).
Разработка плана коммуникационной кампании в сети Интернет (на примере…).
Организация рекламной деятельности предприятия с использованием видеоблогинга (на примере…).
Разработка программы продвижения товаров с использованием интернет-технологий (на примере…).


Брендинг и имиджмейкинг
Технологии бренд-билдинга в построении рекламного образа компании (на примере ...).
Ассоциации с искусством как способ продвижения бренда (на примере …).
Формирование имиджа компании с помощью PR-инструментов (на примере …).
Технологии проектирования персонального имиджа (на примере…).
Разработка имиджевой рекламной кампании (на примере…).
Связи с общественностью как инструмент управления имиджем компании (на примере…).
Разработка программы совершенствования имиджа коммерческого предприятия (на примере…).

Коммуникации организаций различных сфер деятельности
SMM как средство повышения эффективности работы учреждений социокультурной сферы (на примере … ).
Организация коммуникационной деятельности государственного учреждения (на примере ...). 
Стратегия проведения РR-кампании учреждения культуры (на примере…). 
Применение РR-технологий в российском шоу-бизнесе (на примере ...).
Разработка рекламной кампании торгового предприятия (на примере …).
Разработка коммуникационной кампании магазина одежды (на примере ...). 
Специфика коммуникационной деятельности предприятия в сфере B2B (на примере…). 
Коммуникационные стратегии спортивных клубов (на примере…).
SММ-продвижение компании бьюти-сферы (на примере…).
Способы продвижения юридических услуг (на примере…).
Контент-маркетинг на рынке недвижимости (на примере…).
Связи с общественностью в малом бизнесе (на примере…).
Специфика связей с общественностью в туристическом бизнесе (на примере …).
Разработка PR-кампании для образовательного учреждения (на примере…).
Повышение эффективности PR-деятельности в издательском бизнесе (на примере…).
Разработка программы продвижения предприятия сферы услуг (на примере…).
Разработка коммуникационного сопровождения деятельности медицинской организации (на примере…).




